107上消費者行為第一次平時作業 (由商學系學科委員統一提供)
學科委員的話：第一次平時作業題目來自於各章後面的習題。同學必須先將每章的課文完整與仔細的閱讀完後，再寫出你自己思考後完整與周密的答案。課文內容已提供了消費者行為清晰的理論架構，但是習題完整的解答是需要同學對於課文的融會貫通後再加以分析引證說明，不一定是照抄課文的內容來作答。 

   

第一次    平時作業  共7題  (第1章〜第7章)
                        

1. 從員工與組織的角度來看，消費者行為為何重要？(第一章) 
2. 消費者行為與行銷策略有何關聯？(第二章) 

3. 何謂"消費者涉入"? 它與知覺風險有何關聯？(第三章) 

4. 為何行銷人應該瞭解表露動機與潛伏動機的差異？舉例說明。(第四章) 

5. 何謂「絕對門檻」與「差異門檻」？在行銷應用上有何意義？ (第五章) 

6. 記憶聯結網路是什麼？在行銷上有何重要性？ (第六章) 

7. 舉例說明推敲可能模式的要點及其行銷意義。(第七章) 

