105下行銷學原理第一次作業題目
1. 市場理念經歷哪四個階段？各階段的特色是什麼？
2. 
何謂個體環境與總體環境？它們的差異何在？
3. 相對於組織市場，消費者市場的特點有哪四項？
4. 組織市場的購買者特色為何？
5. 
目標市場的選擇有哪六種方式？
6. 
中間商發展本身品牌的主要原因為何？
