104學年度上學期「行銷企劃」第一次平時作業題目
一、本作業基本上並無一定的標準答案，請同學發揮創意力、邏輯能力，依以下情境為基礎，構思行銷企劃案(頁數原則上2~6頁)。
· 企劃情境
· 某X公司的產品，有高價位商品、中價位商品以及低價位商品三種，分別為A產品、B產品以及C產品。
· 以下分別說明X公司的行銷組合，簡稱4P

· 三種產品定價的區間分別是：
A產品價格：區間為500~1200元(低於500元會接近成本，高於1200元，絕大多數顧客不會買單，以下類同)

B產品價格：區間為1500~3000元

C產品價格：區間為25000~30000元

· X公司的市場主要是在北部地區，按照人口密集程度和交通便利程度，可區分為都市型市場和郊區型兩種。在這兩種市場內的通路型態，又各自可分為量販店以及專賣店兩種。

· 在都市型市場和郊區型市場的推廣方式，X公司採用電話行銷、報紙廣告、網際網路廣告、雜誌廣告、工讀生街頭派發宣傳DM等等方式。
· X公司的實際名字，同學可以將X公司名稱，自行創造更有意義的新名稱，建議同學利用以上參考訊息，
· 本課程修課同學行銷企劃情境
· 當此之時，市場上同時多出來Y公司與Z公司兩家新興競爭者，與X公司相比較下，三家公司財力相當，並且由於多出來兩家公司的強力競爭，造成X公司的市場營收下降15%，而市占率已下跌20%。公司的最高執行長召開緊急會議，會議中要求身為行銷經理的你，提出行銷企劃案之後，再進一步腦力激盪，以解決營收與市占率下跌的問題。
· X公司的實際名字，同學可以自行創設有意義的新名稱；而A產品、B產品和C產品的名稱也可自行變更。
· 建議同學利用以上參考訊息以及教材上的內容，解放你的想像力，對於本作業沒有提供的資訊，可以自行收集、假設或自行發揮，採用例如：事件行銷、節慶行銷、人物代言行銷、網際網路行銷(含行動商務行銷)，以上僅列舉數項，且並不以上列舉為限，請同學運用想像力、邏輯力和行銷創意，規劃出令人眼睛為之一亮的初階行銷企劃案。
二、本次作業商請面授老師多予指導。面授老師得推舉兩位同學參與商學系每年舉辦的「創意行銷企劃作業競賽辦法」競賽依評選結果選出以下獎項，冠軍壹名、亞軍壹名、季軍壹名，佳作七名。前三名獲頒發國立空中大學商學系獎狀乙紙與獎品，面授老師頒獎狀乙紙，佳作七名獲頒發獎狀乙紙。
