104學年度下學期「廣告學原理」第一次作業

同學請挑6題為本次作業,內容請說明清楚　　　　　　　
1. 如果從顧客的角度來看，有學者提出4C的觀點重新解讀行銷組合，請說
明何謂4C。 P9 (ch1)
2. 請說明行銷溝通組合要素主要包括(kotler&Keller)哪五項？ P20-22(ch1) 
3. 企業廣告(business advertising)可分為哪三種類型？ P44-45 (ch2)
4. 廣告在商業和社會中扮演的角色有哪四種？P53-55 (ch2)
5. 次級資料的評估的項目主要包括哪五項？ P81-82(ch3)

6. 我們可以依消費者的購買習慣，將消費品分成哪四類？ P100-101(ch4) 
7. 請繪圖說明什麼是傳播效果金字塔？ P171 (Ch6)
8. 在編列廣告預算時，需要考慮哪五項的因素？ P176(ch6)
9. 在廣告預算的編列上，一般常見的方式有哪三項？ P177 (ch6)
10. 在進行廣告效益評估時，廣告前評估可以進行哪兩項？請分別說明之。 
P179 (ch6)
11. 消費者的購買決策過程是由5個階段所組成的，請分別說明之。P145(5)
12. 根據DDB廣告公司ROI創意哲學，有效的廣告必須具備哪三個要件？

P188(ch7)
